Fidelis Gonsulling
La creativité nomade

L'entreprise Fidelis Consulting lance sur le marché des loisirs créatifs
le Kalimage, article destiné & encourager la créativité des enfants en
s'adaptant & leur mode de vie de plus en plus mobile.

Craee & ka fin 1999, [a sociste Fidelis Consulting s'oriente au départ dans
les domaines du conseil et du développement de projeis. En 2007, ka
marque Kalimage sl créée auiour d'un produit congu par le gérant de la
socigtd, Jean-Jacques Fidalis. "L'idée du produit est née d'une hisioire
personnelle. Je suis pére de trois enfants et 'ai été sensibilisé au fait
qu'aujaurdhivi les enfanis vivent souvent dans plusieurs foyers. Ainsi 'ai
penseé & développer un produit nomade que l'enfant pourrait transporter
avec lui au gré de ses deplacements”, expliqgue-i-l. Aprés deux ans de tesis
produits en milieu scolaire et auprés de familles, il lance Kalimage, une
mallette avec dérouleur de grandes fauilles élecirostatiques, effagable e
repasitionnables, associéas & des accessoires pour dessiner et créer :
feutres, mini-brossas, pochoirs. Kalimage vient du nom d'un papillon, le
kalima, qui se fond dans la nature en pranant la forme d'une feville. Desting
aux enfants de plus de trois ans, ce produit fait la part belle a la créativite,
offrant la possibilité de dessiner sur les murs via ce support qua l'on paut
accrocher ol 'on veut, Ludigus, le produit s2 veut aussi educatif, Ainsi en
2008, le Kalimage classigue ast décling autour de différents thémes el
activités padagogiques. La méme annee, ke produit regoit une madaille
d'argent au concours Lépina. Et aujourd’hui, 'enfraprise et ses sep! salaries
consacrent la totalité de laclivité au développament da Kalimage.

Apporter des prodults nouveaux

"Mous souhaitons désormais developper d'autres produits da loisirs créatifs
pour enfants qui soiant & la fois ludigues, pédagogiques el educatifs.

Las nations de créativits, de communication, d'echange, da vakorisation de
l'enfant a fravers sas dassins sont importanies a nos yeux. Par alleurs,
avac la malletie nomade, I'dée est dadapter un produit & de nouveaux
modas da vie qui sont ceux de nofre épogua” poursuit Jean-Jacqgues
Fidalis. Le produit est daja bian implanté dans les enseignes du jouet et
l'enfreprise a participé au SMAC en mars demiar - ol il a d'silleurs oltanu
e SMAC d'Cr de linnovation dans la catégorie activites manuellas af
décoratives - pour davelopper sa diffusion au sein des magasins de loisirs
créatifs. L'occasion aussi da présanter les nouveausx thémes, Dinosaure,
Monde de la ferme et Tip du produit, ainsi gu'une version plus peatite et plus
compacte, |a Kalimalatta, destinge & accompagnar l'enfant en vacancas,
lors da ses frajets en frain... "Mous pensons quea nous avons notre placa
sur le mrarché des koisins créatifs el cela fait partie de nos axes da dévelop-
pamant, Si le marcheé ast actuallemant un pau difficile, il faut &tre créaatif at
apporber de nouveaux produits, il faut axer bes efforts sur I'imnovation, créar
da |'étonnement pour donner anvie,”

Ainsi, Nantreprisa travaille d'oras et daja a la concaption da nouvaaux
produits pour anfanis, dont |a sortie est prévue pour la damier timastre
20048, et affiche des ohjactifs da développament en Franca comme &
linternational. "Mous sommas déja présants an Belgique, en Espagne &t au
Partugal et nous commengans a travailler avec le Canada.”
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Jean-facques Fidalis,
pérant de Fidalis consulting
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